BURGER KING BRIEF FESTIVAL "EL SoOL’ MAYO 2022 DAVID



Brief

JOVENES
CREATIVOS




PATROCINIO




SITUACION
DE PARTIDA




DESDE LA TEMPORADA 2021/2022
BURGER KINGES PATROCINADOR
OFICIAL DE LALIGA.




ESTE PATROCINIO NOS PERMITE
TRABAJAR LA RELEVANCIA DE MARCA,
UNIENDO NUESTRA ESENCIA Y VALORES
DE MARCA A UN TERRITORIO TAN
RELEVANTE COMOEL FUTBOL.




Y ADEMAS, CONQUISTAR UN MOMENTO
CONCRETO DE CONSUMO.




ALGUNOS DATOS SOBRE LALIGA
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OBJETIVO



EL PATROCINIO RESPONDE

OBJETIVO PRINCIPAL:
Construir relevancia de marca
a traves del territorio futhol

El patrocinio de LaLiga nos permite realizar acciones
de marca que nos ayuden a asentar el
posicionamiento de Burger King y conectar con un
publico estratégico a traves de un territorio tan
relevante como el futbol.

ADOS OBJETIVOS:

OBJETIVO SECUNDARIO:
Conquistar una ocasion
de consumo

Con este patrocinio pretendemos que Burger King se

convierta en la opcion preferida de los espectadores

frente a otras alternativas de comida o agregadores.
Queremos ser “el Rey” del deporte rey.







¢A QUIEN NOS DIRIGIMOS?

Fans del futhol, en concreto de LaLiga

Con una audiencia tan grande y con una conexion emocional tan potente como la
gue nos ofrece Laliga, nuestro objetivo es transformar el punto de conexion con el
futbol en un punto de conexion con Burger King.

En términos de generaciones hablamos sobre todo de millennials y Gen X. Es el
core target de LaLiga y un target con gran potencial de crecimiento para BK en
terminos de conexion de marca.






SOMOS BK, Y AQUINO TODO VALE.

NECESITAMOS OFRECER UN PUNTO
DE VISTA UNICO Y NO EXPLORADO SOBRE
UN TERRITORIO TAN MANIDO
COMOEL FUTBOL.




DELIVERIES



BUSCAMOS UNA ACCION NOTORIA
OUE CONSTRUYA MARCA Y HAGA MUCHO
RUIDO COMUNICANDO OUE BURGER KING

ES PATROCINADOR OFICIAL DE LALIGA.



TERRITORIO
ESTRATEGICO




BK LLEGA PARA HACER
DEL FUTBOL UNLUGAR QUE
ACEPTELAS IMPERFECCIONES.




En Burger King

amamos las El futbol
imperfeccionesy ho es lugar para
nos encanta los errores,
reirnos de solo vale ganar.
nuestros errores.

BK Values

Auténtico
Real

BK TE AYUDA A ACEPTAR Honesto
QUE EL FUTBOL NO ES PERFECTO Imperfecto



Concepto estratégico:

S1 FUERA PERFECTO,
NO SERIA FUTBOL.
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BRIEF Patrocinio Laliga.
FOR Jovenes Creativos El Sol.

Burger King Espana

BY DAVID Madrid

ON Mayo de 2022.

Punto de partida

Burger King se convierte en el nuevo patrocinador de LaLiga de futbol,
un patrocinio clave para trabajar relevancia de marca.

Job to be done

Primario: incrementar preferencia de marca
Secundario: reforzar momentos de consumo.

Objetivo de marca
Reforzar valores de marca // Ganar en Brand Love // Generar talkability

Target

Millennials y Gen X. Este es el core target de LaLiga y un target con gran potencial de crecimiento para BK en
términos de conexidén de marca.

Reto de comunicacion
Ofrecer un punto de vista unico sobre un territorio tan manido como el futbol que nos ayude a construir marca.

Territorio estratégico

Si fuese perfecto, no seria futbol.






BURGER KING:
LA MARCA




QUEREMOS CONSTRUIR MARCA
YOS PRBGIIN‘I‘ARBIS...
“PERO, ;QUE ES BURGER KING?*




BURGER KINGES LA MARCA
DELO REI:'I. PORESO

CREEMOS OUE LA COMIDA
“PERFERCTAMENTE
IMPERFECTA> SABE MEJOR.




SOMOS “AUTHENTICITY
OF FOOD AND PEOPLE"

Comida auténtica con un gran sabor que atrae
a gente autéentica como nosotros.

Somos la marca en la que cabe todo el mundo y creemos
en hacer las cosas de forma diferente, es asi como
conectamos con persondas con los mismos valores.



NUESTROS VALORES

UNA MARCA HONESTA Y REAL,
VALIENTE Y DIVERTIDA.
SEGURA DE SIMISMA
ACOGEDORA,EXTROVERTIDA,

ACOSTUMBRADA A ROMPERLAS
REGLAS.
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